PwStat ¢ un software di controllo di gestione rivolto sia alle azien-
de produttive sia alle aziende commerciali.

PwStat fornisce alla direzione gli strumenti per la pianificazione
del budget vendite, per il controllo del budget, delle vendite e dei
margini di contribuzione, e ne fornisce, sia a video che a stampa,
una visione sinottica e una approfondita analisi statistica.

Il pacchetto utilizza come interfaccia utente una serie di fogli elet-
tronici preimpostati di Microsoft Excel. L’utente & cosi in grado di
effettuare liberamente integrazioni e manipolazioni dei dati usufru-
endo di tutte le potenzialita di Excel.

La possibilita di definire in modo semplice nuovi report permette
di tenere continuamente sotto controllo le variabili di performance
aziendali e di disporre con immediatezza di alcuni indicatori signi-
ficativi, fornendo supporto immediato e dettagliato ai processi de-
cisionali.

PwsStat acquisisce i dati dal sistema informativo aziendale, li in-
tegra, li riclassifica e fornisce una serie dianalisi, desunte da tale
complesso di rilevazioni, che interessano le Direzioni responsabili
del controllo dei flussi aziendali, dall’acquisto alla produzione e al-
la vendita.

PwStat

e personalizzabile a seconda delle necessita aziendali: puo pren-
dere in considerazione piu siti produttivi, pit divisioni aziendali,
pil centri di ricavo, a loro volta aggregati secondo diverse logiche
(servizio, distribuzione territoriale, responsabilita).

e versatile: 'utente puo definire ad ogni utilizzazione, senza vin-
coli di data di inizio e di fine, piu intervalli di tempo sui quali elabo-
rare e confrontare i dati.

e sicuro, perché I'accesso al sistema puo inoltre essere profilato
in base alla diversa tipologia degli utenti.

e semplice da utilizzare perché possiede un layout lineare ed es-
senziale.

e facile da installare perché si adatta a qualsiasi sistema informa-
tivo aziendale.

e flessibile perché consente di individuare le aree di criticita, e di
approfondire i processi di analisi dove necessario.

e immediato perché offre, con un semplice click, la visualizzazione
e la stampa delle tabelle e dei grafici richiesti.

e congruente perché utilizza gli stessi archivi aziendali e la stes-
sa metodologia per tutte le elaborazioni personalizzate dei dati.
PwsStat ¢ diviso nei seguenti moduli:

- Definizione Budget

- Controllo Budget e Margini di Contribuzione

Che cosa fa I moduli
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Definizione Budget

Consente di inserire e modificare:

- il calendario lavorativo giornaliero dell’azienda;

- il budget di vendita, comprensivo del budget dei margini di con-
tribuzione, sulla base di quantita, prezzo medio e costo medio di
famiglie e macrofamiglie di prodotti;

- la ripartizione (diretta o facilitata) del budget complessivo nei
singoli mesi dell’anno.

A sinistra, un esempio di stampa
del grafico Controllo Budget e Consuntivo.

Il grafico evidenzia gli scostamenti tra
consuntivo dell’anno precedente, consuntivo
dell’anno in corso e budget preventivo,
ripartiti per macrofamiglie di prodotti.

Gli estremi dell’intervallo di tempo
Su cui confrontare i dati possono
essere scelti senza vincoli dall’utente.

Analisi Clienti e Margini di Contribuzione

Fornisce I'analisi delle vendite in un intervallo di tempo prescelto,
ripartite per cliente.

Gli estremi dell’intervallo di tempo da prendere in considerazione
possono essere liberamente scelti dall’'utente, anche a cavallo
dell’anno solare.

Sono disponibili numerose analisi:

- quadro riassuntivo delle vendite (in valore e a percentuale) per
cliente, ripartito per famiglia di prodotto, in ordine decrescente
di fatturato cliente per I'ltalia e per I'estero; i clienti minori
vengono raggruppati su un’unica linea; € disponibile un con-

Qui sotto, un esempio di stampa Controllo Budget
e Consuntivo per periodo: le date di inizio
e di fine periodo vengono indicate dall’utente.

- Controllo Consuntivo

- Analisi Clienti e Margini di Contribuzione Controllo Budget e Margini di Contribuzione

Consente di tenere sotto controllo I'andamento aziendale, attra-
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Come funziona

La funzionalita di PwStat si articola in quattro fasi:

1 - Replicazione parziale del Database aziendale
Il Database contenente i dati rilevanti per PwStat risulta ag-
giornato in tempo reale, in modo totalmente automatico e tra-
sparente, grazie alla funzione ODBC di MS-Access.

2 - Estrazione dati al Database normalizzato
Attraverso una serie di query SQL viene popolato un Database
MS-Access contenente i soli campi utili ai fini della statistica,
vera e propria fotografia degli archivi ad un dato istante, al fine I:[ TEGRAZNEE
di garantire la congruenza delle successive analisi. ! J ROHESTE | ORGANIZAZIONE DATI
E]nmm&m

3 - Integrazione dei dati nell’ambiente Excel
In funzione delle richieste dell’'utente i dati necessari vengo-
no integrati con le informazioni aggiuntive contenute nell’am-
biente Excel.

4 - Presentazione dati analizzati
L’interfaccia del progetto & costituita da fogli MS-Excel orga-
nizzati in tabelle, che possono essere consultati e stampati.
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